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Metodologia cercetarii

o

Esantion Metodologie Grup tinta
801 interviuri CAWI Chestionare autoaplicate online - Parinti, barbati si femei
@ (CAWN) + Varstar2s+
) ) ) . Au copii sub 14 ani
Esantion reprezentativ national . Se implica in alimentatia copiilor

Eroare de esantionare: +/- 3.5%

Nivel de incredere 95% w w w

Perioada colectare: 25.08 — 05.09.2021

Durata medie chestionar: 10 minute
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CSR projects iferenta.

CONTEXT oo | | B

Asociatia pentru Responsabilitate Sociala Plan B a realizat un sondaj la nivel national despre
comportamentele alimentare ale copiilor cu varste de maximum 14 ani in vederea constientizarii riscurilor

existente in cazul unei alimentatii nesanatoase, practici periculoase legate de nutritie.

A= A=
pOd
az K= Obiective
UTILIZARE SI ATITUDINI FOCUS ASUPRA ALIMENTATIEI
Obiceiuri si NESANATOASE
comportamente de Atitudinea fata de alimentatia
consum alimente nesanatoasa
> de cate ori pe zi consuma dulciuri > daca alege bauturi carbogazoase in locul apei
> cati sar peste micul dejun pentru hidratare
> frecventa consum bauturi carbogazoase > daca alege alimentele procesate in locul celor
proaspete

> frecventa consum fructe si legume crude
. > cat de mult influenteaza parintii un comportament

frecventa consum alimente procesate

reveal

alimentar nesanatos al copiilor
MARKETING
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CSR projects C e a m a f I a t ? diferenta. Kaufland

vonrorm rezuitateior analizei datelor colectate cu privire la perceptia despre comportamentele alimentare ale copiilor cu varste de
maximum 14 ani in vederea constientizarii riscurilor existente in cazul unei alimentatii nesanatoase, practici periculoase legate de
nutritie am aflat urmatoarele insight-uri:

62% dintre parintii interesati sa participe la studiu au admis ca se implica in alimentatia parintilor, in mai mare masura femeile — 75% dintre acestea, fata de 49% dintre barbatii
intervievati. Dintre participantii eligibili pentru acest studiu, femeile se implica in mai mare masura decat barbatii in alimentatia copiilor. Se poate observa un procent mai mare si
in cazul parintilor cu copii sub 3 ani (72% se implica in foarte mare masura).

43% dintre parinti au declarat ca ofera spre consum copiilor dulciuri (ciocolata, prajituri, napolitane etc.); Analizand la nivelul varstei copiilor, este ingrijorator faptul ca 60% dintre
parintii cu copii cu varsta intre 4 si 6 ani ofera spre consum dulciuri copiilor; Daca analizam rezultatele in functie de nivelul venitului se poate observa o proportie mai mare a
consumului de dulciuri in randul celor cu venit mic (49%);

65% consuma dulciuri o data pe zi, 22% consuma de 2-3 ori pe zi;
43% dintre parinti au declarat ca copilul/ copiii lor consuma bauturi carbogazoase o data pe saptamana sau mai des, doar 6% dintre acestia mentionand consumul zilnic sau
aproape zilnic; 14% dintre cei care consuma bauturi carbogazoase declara ca copilul/ copiii dvs. aleg sa consume bauturi carbogazoase in locul apei pentru hidratare in mare

si foarte mare masura;

9 din 10 parinti au declarat ca copii lor iau micul dejun aproape in fiecare zi. 20% dintre parintii din grupurile vulnerabile declara ca nu pot oferi copiilor micul dejun aproape in
fiecare zi.

8% dintre parintii copiilor intre 7 si 14 ani declara ca copilul/ copiii lor nu iau micul dejun aproape in fiecare dimineata,;

La intrebarea ,Pe care dintre urmatoarele tipuri de alimente obisnuiti sa le oferiti spre consum copilului / copiilor dvs.?”, 52% au indicat gustarile sarate (chips-uri, sticks-uri) si
49% produsele semipreparate de tipul mezelurilor, crenvurstilor.

Dintre cei intervievati, procente importante sustin ca au aproape mereu in casa dulciuri (41%), produse semipreparate (31%) si bauturi non-alcoolice carbogazoase (19%).

Principalele alimente oferite copiilor pentru consum sunt: fructele proaspete (69%), mancaruri gatite in casa (68%), produse lactate (63%), cereale (60%) si legume p'L@Wé I
(58%); d

MARKETING

_ B
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A
) Ce am aflat?

3 din 10 parinti sustin ca copilul/copiii lor NU consuma fructe proaspete zilnic sau aproape zilnic;

52% dintre parinti au declarat ca copilul/copiii lor consuma alimentele procesate o data pe saptamana sau mai des, in timp ce 9% dintre acestia consuma
zilnic sau aproape zilnic — se observa o proportie mai mare de consum alimente procesate in randul celor de peste 4 ani si celor cu venituri mici spre
medii (56%);

56% dintre cei intervievati considera in mare si foarte mare masura ca alimentele procesate sunt nesanatoase;

12% dintre parinti au declarat ca copilul/copiii lor obisnuiesc in mare si foarte mare masura sa consume alimente procesate in locul celor proaspete; se
observa un procent mai ridicat in cazul celor cu venituri sub medie (19%);

Doar 35% dintre parinti considera ca ei au un comportament alimentar mai degraba sanatos, in timp doar 7% admit ca au un comportament alimentar

mai degraba nesanatos. Aceasta perceptie este puternic asociata de nivelul de educatie si venituri -> doar 4% dintre cei cu venituri mici considera ca au
un comportament alimentar nesanatos, fata de 15% dintre cei cu venituri peste medie;

51% dintre parinti declara ca copilul/copiii lor au un comportament alimentar mai degraba sanatos si doar 5% considera ca au un comportament mai

degraba nesanatos — o proportie mai mare in cazul parintilor cu copii intre 7 si 14 ani; Se observa aceeasi discrepanta de perceptie intre cei cu venituri
mici (5%) si cei cu venituri ridicate (12%);

69% dintre parinti sunt constienti ca obiceiurile lor de consum influenteaza comportamentul alimentar al copilului; doar 62% dintre cei cu educatie

primara-medie au declarat ca sunt constienti ca obiceiurile lor de consum influenteaza comportamentul alimentar al copilului, spre deosebire de cei cu
educatie superioara (76%) sau cei cu venituri peste medie (74%).
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planD>. Implicarea parintilor in alimentatia copiilor — 2| |
criteriu de eligibilitate
Baza: Esantion total
N =801 respondenti M Asa si asa In mare masura In foarte mare masura
27% 65% 62% dintre parintii interesati sa participe la
studiu au admis ca se implica in alimentatia
L : copiilor, in mai mare masura femeile — 75%
] 34% dintre acestea, fata de 49% dintre barbatii
= intervievati.
hd H % i Dintre participantii eligibili pent t
o) gibili pentru aces
. studiu, femeile se implica in mai mare
i 19% @ masura decat barbatii in alimentatia copiilor.
e Se poate observa un procent mai mare si in
-~ cazul parintilor cu copii sub 3 ani (72% se
£ 27% 68% implica in foarte mare masura).
4-6 ani
AA . 30% 61%
ani
Semnificativ mai
Q: In ce masura participati la alimentatia copilului/ copiilor dvs? mare decat totalul I;AeR\K/EeT % !
RESEARCH
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Frecventa servire mic dejun

Q: Cat de des obisnuieste copilul/ copiii dvs. sa ia micul dejun?
B Aproape in fiecare zi B De 3-5 ori pe saptamana % De 1-2 ori pe saptamana
De 1-3 ori pe luna Mai rar de o data pe luna Nu iau micul dejun

Total esantion ]
90% 7% “ o
dejun aproape in fiecare zi. Se observa un

& Barbati procent semnificativ mai mare in randul femeilor
o (95%). La polul opus sunt parintii din grupurile

O _ vulnerabile — doar 80% dintre acestia pot oferi

qume' copiilor micul dejun aproape in fiecare zi.

Care sunt principalele motive pentru care copilul/
copiii dvs. sar peste micul dejun?
N = 5 respondenti

9 din 10 parinti au declarat ca, copiii lor iau micul

Q 11
|
R 92% 5% L@LW v MI"
&'/5. 7-14 ani 0 6 i A J '
4 H
ﬁ' Grup 80% 6%
| vulnerabll
Semnificativ mai

Baza: Esantion total mare decat totalul reveal

N=801respondenti (O

RESEARCH




| |4

plan>.
Alimentatia la scoala

31 g 2

Barbati Femei Grup

vulnerabil
93% / 93% /l 93%

li pun copilului meu pachetel/

gustare pentru pranz 92%

li dau copilului meu bani pentru 17%

pranz 16%
Ma bazez pe gustarea primita de la
scoala/ afterschool 5%

ll%

Altceva 1%

Baza: Cei cu copii care merg la scoala
N = 360 respondenti

;‘Q‘; Care dintre urmatoarele variante de raspuns se potriveste cu privire la alimentatia copilului/copiilor dvs la scoala? reve al =

MARKETING
RESEARCH
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& L A -

. : \ \ v —_— Grup
Baza: Esantion tOtal Barbati Femei 0-3 ani 4-6 ani 7-14 ani vulnerabil
N = 801 respondenti

Fructe proaspete 83%
Mancaruri gatite in casa 81%
Produse lactate (branzeturi, iaurt) _ 76%
Cereale 72%
Legume proaspete 70%
Sandvisuri 64%

Gustari sarate (chips-uri, sticks-uri) 52%

Produse semipreparate (mezeluri, i 49%
crenvusti, pate)

Dulciuri (ciocolata, praijituri, napolitane etc.) 43%

Ceaiuri 41%
_ 22% 22%

24% 20%

18% 15%

1% 1% 1%

Bauturi non-alcoolice carbogazoase 22%
: 19%

Mancare gatita cumparata 22%
. 16%

Produse congelate (pizza, lasagna, aluat) 16%
i 13%

Alt produs alimentar | 1%
' 2%
Q: Pe care dintre urmatoarele tipuri de alimente obisnuiti sa le oferiti spre consum copilului / copiilor dvs.? Semnificativ mai reve al

ecat totalul MARKETING

RESEARCH
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Baza: Esantion total
N = 801 respondenti

1-foarte nesanatoase W 5-foarte sanatoase
T2B 4 — sanatoase + 5 — foarte sanatoase

Fructe

s 8

Qaute in casa J

lactate
Cereale 2% 4% 25% 33%

Ceaiuri 3% 14% 30%

Sandvisuri 5% 10% 44%

In ce masura considerati ca urmatoarele tipuri de alimente sunt sanatoase?

‘ it
Barbati Femei

’ 94% @ 97%

® 92% f 99%

+ 94% ﬁ 96%
L 85% + 93%

?85% +81%

72% 68%

=
ez

z 4
0-3 ani

® 98%
® 98%

® 96%

+ 92%
+ 75%

68%

ﬁ
.‘m
4-6 ani

® 95%
® 94%

’ 95%

# 92%
+ 79%

65%

ce
diferenta. Kaufland

| |4
1N

96%
® 97%
’ 97%
‘ 90%

73%

29% J 36% 1 45% l 34% 42% 45%

Cei din grupul vulnerabil considera in mai mica

masura ca aceste alimente ar fi sanatoase.

Grup

vulnerabil

-
r 84%

84%

84%

81%
72%

o
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Baza: Esantion total
N = 801 respondenti

TOP alimente sanatoase (ll)

Barbati

18%

+1m6

1-foarte nesanatoase 2 3 4 ' 5-foarte sanatoase
*T2B: 4 — sanatoase + 5 — foarte sanatoase
Mancare gatita 4 5 o o
cumparata 15% 22% 38% 15%
Dulciurif= 4 g0, 28% 38% 10% -/ |
Bauturi non-alcoolice .
carbogazoase 40% 23% 24% 8% S
Gustari sarate 29% 31% 27% 8% -
Produse o
semipreparate 24% 27% 36% 8% ¥
Produse congelate 27% 31% 31% 8% ‘L% |

Q: In ce masura considerati ca urmatoarele tipuri de alimente sunt sanatoase?

e -

/o| | | 418%

O
fah

Femei

?12%
L10%

o o

0-3 ani

’10%

$ o

® 8%

o Lol
r. g AI\VI'A-

T 29% T 22% r 26% T 22% T 26%

+13% 110% +17%

46ani  7-14 ani

+ 16%
® 16% + 15%
® 17% +ﬂ%
+ 16% + 13%
& 13%  &12%

e | |4
mplicarea

. n
Kaufland

ac
diferenta.

Grup
vulnerabil

21%
14%
12%
12%
1%

10%

reveal

Semnificativ mgi*E\ g KETING
mare decat totalul

EARCH
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Baza: Esantion total O = L

N = 801 respondenti L p~1 | )
¥ Aproape mereu " Mai rar “ Aproape niciodata Barbati Femei 0-3 ani 2’6 ani 7-14 ani
Mancaruri gatite in casa 95% ‘ 92% @ 96% 94% ® 96% ® 95%
Fructe proaspete 93% 6% % 87% ® 96% 91% ‘ 93% ® 93%

Produse lactate 92% 6% Q‘
Legume proaspete 92% 7% ‘%‘ﬁ)

Cereale 76% 290, %

88% ® 95%
90% 92%

75% 77%

71% 68%

Ceaiuri

sanavisuri (NN 7 6% ¢ 429% 41% 28%

Dulciuri 41% 54% 5% 39% 42% 38%

Produse semipreparate 31% 61% 8% ‘ 31% 31% 28%
Gustari sarate 1% ¢ 23% 24% 23%

Bauturi non-alcoolice i o )90/
carbogazoase i3t 59% 22% 21% 17% 15%
Mancare gatita 0 0
ot 12% 49% 15% 11% 1%
prosusscongeterc [N S 575 % es% e enn e

Q: Care dintre urmatoarele tipuri de alimente se afla aproape mereu in casal friger/ pe masa? | Si care dintre acestea se afla mai rar — in weekend sau cand doriti sa va rasfatati? |

Care dintre urmatoarele tipuri de alimente nu se regasesc aproape niciodata/ niciodata in frigider, masa, casa? |
Semnificativ mai Eevea

ARKETI'\IG

mare decat totalul ~=s"7ch
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Consumul bauturilor carbogazoase in randul copiilor

Baza: Esantion total
N = 801 respondenti

Q: Cat de des obisnuieste copilul/ copiii dvs. sa consume bauturi carbogazoase?
In ce masura copilul / copiii dvs. aleg sa consume bauturi

B Zilnic sau aproape zilnic M De 3-5 ori pe saptamana M 1-2 ori pe saptamana — > . . s
" De 2-3 ori pe luna O data pe luna O data la 2-3 luni carbogazoase in locul apei pentru hidratare?
Mai rar Niciodata N = 640 respondenti

6% 11% 6% 14% 20% M |n foarte mica masura

In mica masura

Total esantion
x Barbati 15% 6%  16% 1% 2%  26% 9%

P SR 5% 8% l 6%  13% 24% b
!f"'ﬁ

s

€« 0-3 ani

e %
RPN 8%  11% 15% 7% 13% 18% 4-6 ani

15% 20% 59

e

18% 31% 8%

[*
>

(] [

) ®
4$5_ 714 ani UL 15% O ] 11% N 7i

24% 26% 13%

Gru o Grup VR
\ vulnergbll 6% [110% = 5% 12% 15% \vulnerabil 14% 20% 7% 10%
: S— reveal
Semnificativ mai mare o MARKETING
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Consumul de fructe si legume proaspete

B Zilnic sau aproape zilnic M De 3-5 ori pe saptamana ™ 1-2 ori pe saptamana
De 2-3 ori pe luna O data pe luna O data la 2-3 luni
Mai rar Niciodata

Baza: Esantion total
N = 801 respondenti

B Zilnic sau aproape zilnic B De 3-5 ori pe saptamana ™ 1-2 ori pe saptamana
' De 2-3 ori pe luna O data pe luna O data la 2-3 luni
Mai rar Niciodata

58% 17% 3% 4%

70% 16% Yo¥ 8 Total esantion

iy 8% 3% 3% 3%3%3%

3% K

(] )
‘i:x%.

7-14 ani

53% 17% 4% 5%

65% 18% S

reveal

Q: Cat de des obisnuieste copilul/ copiii dvs. sa consume fructe proaspete? | Si cat de des obisnuieste copilul/ copiii dvs. sa consume legume proaspete? A RCETITE

O Semnificativ mai* " © "
mare decat totalul
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Perceptia parintilor cu privire la alimentele procesate

Q: In ce masura considerati ca alimentele procesate sunt nesanatoase? ‘ 0 Bt 0 %
In foarte mica masura In mica masura Asa si asa ﬁ L “ - - f. ; j )
In mare masura M In foarte mare masura Barbati Femei 0 3i 4‘. c Grup
-3 ani -6 ani 7-14 ani vulnerabil
5% 7% 32% 34% 54% 57% 55% 54% 60% 50%
Q: Va rugam sa notati cateva exemple de alimente procesate:
Snackse L ctate
. . . . H”J(I\\D lCl 1 r Fll]\“][}‘(\)(l(l
56% dintre parinti considera ca alimentele oy SHELIPE ’]“ ”‘1 Ll| l.l Paste
procesate sunt nesanatoase. Nu se observa sappa O Mezelur
diferente semnificative la analizarea Alimentela borcan §OUa ¢ aste Duleiuri
COI]SBIVG Paste snacks FTuCte

respondentilor mamici vs tatici, dar analizand
rezultatele pentru grupul vulnerabil se poate
observa ca in randul acestor respondenti
perceptia fata de faptul ca alimentele

(‘nnsm ve

turi Non-Alcoolice

C arne gyConserve
e, Snacks ()ulCaI' ne e  Sare
l¢

lezelurls:
S Oua Oua

Somlplcpdl ate.

I)

Snacks

procesate sunt mai degraba nesanatoase este Oua etes
mai mica decat pentru esantionul total. Mezeturi, SFE0, Mozel
i § ) i Careale ONSEIVE ast lOOd lezeluri
Principalele alimente procesate mentionate FIUCte g P s Fuu te Mezelur er e 7 J, e
spontan sunt: mezelurile, lactatele si La%[fgc Legum e
prOduseIe de tip fast fOOd- Baza: Esantion total Lactate \/lancare ('allla Fautun?\nn Alcoolice Conserve PaSte .
N = 801 respondenti Leguﬂfmm n@ancal' e q&!ﬁ!’_ﬁggcrcak reve al ‘

O Semnifi ca&é BﬁlEATR' § 3

mare decat totalul
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CSR projects

Frecventa consum alimente procesate

Q: Cat de des obisnuieste copilul/ copiii dvs. sa consume alimente procesate?

B Zilnic sau aproape zilnic M De 3-5 ori pe saptamana ™ 1-2 ori pe saptamana . In ce L copilul/ copiii dvs. aleg sa consume alimente
i De 2-3 ori pe luna O data pe luna O data la 2-3 luni procesate in locul celor proaspete?

Mai rar Niciodata N = 750 respondenti

9% 14% 8% 16% 6% In foarte mica masura In mica masura
Asa si asa In mare masura

Total esantion
& In foarte mare masura
x Barbati 13% 13% 14% 9% 12% 4% 22% 26% 40% 9%{6 i Eﬁi

l'm
O Femei 8% 18% 7% e S—
= 30% 28% 31% 8%
i s 1
LR 0-3 ani
' 0, o/
e 8% 15% 13% P
- “ ) 23% 26% 39%
£ 4.6 ani 6%  16% 3% 46anl
dho 19%  23% 43%
9% 14% 1% =Y==

Grup
\vulnerabil

reveal

Baza: Esantion total o Semnificativmal,, . .7 7
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Comportamentul alimentar al parintilor vs copiilor

M Mai degraba sanatos M Asasiasa Mai degraba nesanatos B Mai degraba sanatos W Asa si asa Mai degraba nesanatos

35% 57% 7% BREEIEE e 51% 45% 5%
32% 59% 9% ‘ 53% 41% 7%
ey

37% 57% 6% 49% 47% A%

37% 60% 3% (61%) 36% 3%
54% 42% 3%
36% 55% 9% B 43% 51% 7%

I@l
39% ‘ @ 46% 49% 5%
S -
2 ‘:] ‘- <

il imd m

Barbati Femei 0-3 ani 4-6 ani

35% 58% 8% *
]

In foarte mica masura In mica masura Asa si asa
“ In mare masura ¥ |In foarte mare masura

Gru
vulnerabil

60% 68% 70%  58%

Q: Gandindu-va la comportamentul dvs. alimentar, considerati ca acesta este: | Dar comportamentul alimentar al copilului/ copiilor dvs., considerati ca acesta este: | In ce -
masura credeti ca obiceiurile dvs influenteaza comportamentul alimentar al copilului? reve al .

Baza: Esantion total Semnificativmai , v v 7\ 1 -
N = 801 respondenti mare decat totalul 5 » < ¢

4% 8% 20%
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Felurile preferate de mancare ale copiilor

L O ] ..J -? ,‘@’
Q: (?_are sunt pri!lcipalele 3 alimente/ feluri d_e mancare preferate ale copilului/ - 4 -* l d LTRYR
copiilor dvs.? — intrebare cu raspuns deschis, recodificata 4-6 ani 714 ani
ciorba | 45%
Mancare gatita — 35%
Carori | 3+
Carne _ 25%
Lactate _ 22%
Legume _ 19%
Pizza _ 17%
Fructe _ 16% 13%
Cereale _ 15% 13%
Paste [N 10% 12%
Dulciuri [N 10% 9%
oua [ 7% 6%
Mezeluri [ 5% 6%
Peste . 4% 20
Burgeri l 2% 39, A
reveal

Baza: Esantion total Semn’fca TiNG
D O emnivcay gk
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Cereale cu lapte

Oua (fierte / ochiuri / omleta)
laurt

Fructe

Sandwich

Paine cu unt/dulceata

Pate sau alte preparate tardinabile
Legume

Produse de patiserie
Croissante

Altceva

Nu mananca dimineata

Baza: Esantion total
N = 801 respondenti

3%

oo | | B
Alimente consumate la MICUL DEJUN
Barbati Femei 0-3 ani 4-6 ani 7 14 ani vulc;reurgbll
73% 74%
' 59% zss%
- 54% 58%
42% 42%
| 40% 42%
| 38% 42%
25% 24%
22% 25%
14% 14%
12% 11%

2%

1%

Q: Pe care dintre urmatoarele alimente obisnuieste copilul/ copiii dvs. sa le consume dimineata?

0%

reveal

Semnificativ.maic v v ¢
mare decat fotalul * ©
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Ciorba

Mancare gatita
Carne de pui
Paste

Cartofi prajiti
Peste

Salata

Carne de porc
Pizza
Sandwich-uri
Burger
Produse tartinabile
Platouri reci

Altceva

Q: Pe care dintre urmatoarele alimente obisnuieste copilul/ copiii dvs. sa le consume la pranz?

Baza: Esantion total
N = 801 respondenti

, ar
Implicarea .k

ac
diferenta. Kaufland

Alimente consumate la PRANZ

55%
33%
31%
27%
27%
25%
. 13%
- 12%
7%
5%

. 5%

1%

% - A
@ . _ ; \0;

) &

_ B g 8 = Grup
Barbati Femei 0-3 ani 4-6 ani 7-14 ani vulnerabil

35%
27%
25%
26%
26%
13%
11%
5%

4%

5%

1%

reveal

Semnificativ. mai- 1 | v
mare decat totaldl ™ ©
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Alimente consumate SEARA

\J (v - s ook e
dd * A -:\'/; ' '
| [ —— Grup

Barbati Femei 0-3 ani 4-6 ani 7-14 ani vulnerabil
Mancare gatita _ 97% 51% 61%
Carne de pui _ 45% 45% 46%
Paste - 39% 39Y%
Ciorba [  30% 31%
Cartofi prajiti _ 26% 24%
peste [N 6% 26%
Salata _ 25% 26%
pizza [N 2% 249%
Sandwich-uri — 19% 20%
Carne de porc _ - 16% 16%
Platouri reci 13% 11%
Produse tartinabile - 12% 10%
Burger - 8% 4%
Altceva [ 4% 4%

Q: Pe care dintre urmatoarele alimente obisnuieste copilul/ copiii dvs. sa le consume seara?

Baza: Esantion total

reveal
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Fructe
Dulciuri
Croissante

Produse de patiserie

Sandwich sau paine cu mezeluri/
branza

Altceva

O data pe zi
De 2-3 ori pe zi

Mai mult de 3 ori pe zi

Q: Si pe care dintre urmatoarele alimente obisnuieste copilul/ copiii dvs. sa le consume ca gustare intre mese? | De cate ori pe zi consuma dulciuri copilul/ copiii dvs

Baza: Esantion total
N = 801 respondenti

34%
27%
21%
4%
22%
13%

55%

| |4
L - u L] Ifl:‘peli:ureu Ha
Dulciuri si gustari
& b . -v‘-
. | . I» G
Barbati 0-3 ani 4-6 ani 7-14 ani Vu,n:,“,’;b,,

86%

) 88%
/ 57%

B 84%

KSZ%

) 89%

,{3%

B 89%

#‘58%

86% 73%
64% 51%

38% 31% ‘ 27% (33% 38% 27%

27% 28% + 26% + 29% 30% 24%

) 26% 17% * 16% ) 25% ﬁ 22% 21%
o 2% 4% Bex o 3x% o 1% of 3%

N = (‘ ' ‘ ' 1@1

Barbati Femei 0-3 ani 4-6 ani 7-14 ani e
65% 63% 66% 63% 66% g9,
25% 21% 15% 24% 21%
12% 13% 6% 7%  12%

feveal
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P>, PARTICULARITATI ALE ESANTIONULUI B3

Baza respondenti: Total esantion

9,
N =801 respondenti (D stare civila
Singur(a) 8%

Varsta &= Educatie !
1% . o
Gen , 7% o Casatorit(a) 76%

rimara J

Medie .
‘ . Locuiesc cu partenerul 10%
Barbat W 25-34 ani . Superioara |
38% 62% = 35-44 ani 579 = 9%
Femeie 45-55ani . \ Divortat(a) / vaduv(a) 5%

Peste 55 ani | ‘ -

® (g Varsta copiilor
O Venit personal - Deupatie N

Director / Manager - 4%
) ’ 0-3 ani 30%
atron
o Angajat cu studii superioare 7
e o Functionar / Angajat cu studii medii 4-6 ani 27%
185 180
o PFA |
Liber profesionist . 5
8% 8% Muncitor calificat ! bl 43%
7% 6% 6% 7% 7% Muncitor necalificat | 1
4% 5% Pensionar(a) | 15-18 ani 9%
Casnic(a) A
. Elst/ e Peste 18 ani 3%
— T T T . — - — — ! — : — Somer/Nu lucrez

Mai putin 750 — 1000 1001-1200 1201- 1500 1501- 2000 2001-2500 2501-3000 3001- 35003501- 4000 40001- Mai multde Refuz

de 750 lei lei lei lei lei lei lei lei lei 5000 lei 5000 lei 2
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